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Ortofrutta, al via ['accordo di filiera
Kiwi, nuove regole
per il made in Italy

Massimo Agostini

ROMA

wws E partita ieri la campagna
di commercializzazione
2013-14 del kiwi, di cui I'Ttalia &
secondo produttore mondiale,
dopolaCina,conunaproduzio-
ne media annuadioltre 400mi-
la tonnellate, e una quota
d’exportdel 70%, perunvalore
disoo milioni di euro.

Ma quest’anno, per questo
frutto di eccellenza dell'orto-
frutta made in Italy, scattano
per la prima volta le regole
dell’accordo interprofessiona-
le sottoscritto all'unanimita 11
agostoscorsodatuttele rappre-
sentanze dellafilierainteressa-
te al prodotto, dagli agricoltori
alla grande distribuzione.

Unagaranziainpil pericon-
sumatori italiani, che da no-
vembre alla prossimaprimave-
ra troveranno nei punti vendi-
ta i frutti di stagione prodotti
sul territorio nazionale. «I con-
sumatoriche acquistano il kiwi
italiano - ha spiegato il mini-
stro delle Politiche agricole,
Nunzia De Girolamo -saranno
garantiti anche da controlli ef-
fettuati da Agecontrol sulla
qualitadel prodotto, in partico-
lare per quantoriguarda durez-
zae grado zuccherino».

L’accordo firmato nell’am-
bito dell'Organizzazione inter-
professionale Ortofrutta Ita-
lia, riconosciuta dal Mipaaf,
prevede infatti che siano mes-
siin commercio solo kiwi con
parametri migliori rispetto
agli standard delle norme di
qualita. E questo nelle diverse
fasi che accompagnano la vita
del frutto, dallaraccoltaal con-
dizionamento, fino alla distri-
buzione finale.

Il ministro De Girolamo ha
quindi auspicato che l'accor-
do, avallato dalla Commissio-
ne europea, sia applicato an-
che per altri prodotti. «Solo la-
vorando insieme - ha detto -
con J'obiettivo di valorizzare
ilmade inItaly, dalla produzio-
ne fino ai punti vendita, abbia-
mo infatti la possibilita didare
rispostealla concorrenza sem-

pre pili agguerrita di altri pae-
si, anche extra-Ue». E questo
mentre.gli agricotlori devono
fare fronte all’emergenza «sa-
nitaria» del batterio killer
(Pseudomonas syringae) che
provoca perdite di prodotto,
anche ingenti, facendo inoltre
lievitare i costi per limitarne
gli effetti.

Un altro aspetto qualifican-
te dell’accordo, sottolineato
dal presidente dell’Organismo
interprofessionale ortofrutti-
colo, Nazario Battelli, &€ dato
dall'obbligodirispettareitem-
pi per la commercializzazione
del prodotto italiano «dettati»
dal giusto grado di maturazio-
ne. Tra aprile e novembre, in-
fatti, il kiwi disponibile & quel-
lo importato dall’Emisfero

STANDARD DI QUALITA
Alvia la campagna 2013-14
con i parametri pii rigidi
stabiliti dall'Organismo
interprofessionale
«Ortofrutta Italia»

Sud. Mentre oggi, spesso, sui
banchi vengono venduti frutti
italiani non maturi che finisco-
no per allontanare il consuma-
tore dagliacquisti.-

La partita si gioca anche sui
prezzi. «Nel periodo iniziale e
finale di quei sei mesi - osser-
va Battelli - le quotazioni me-
die all'ingrosso del prodotto
cileno o neozelandese rag-
giungono picchi di 2,30-2,50
euroil chilo. Mentre quelloita-
liano, a partire da novembre,
registra un crollo del 30-40%.
E questo perlafrenesiadimol-
ti operatori nazionali nel cer-
care la finestra pili opportuna
per vendere».

Un freno diventato struttu-
rale per la crescita dei consu-
mi di kiwi italiano che, nono-
stante il primato produttivo,
al momento si fatica comun-
queatrovareaungiusto grado
dimaturazione.
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